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Bar Lotus
__上海



酒馆简介：

上海武康路老洋房街区的精品小酒馆
为城市人群提供逃离喧嚣的松弛饮酒场所 



理念：

核心理念

让饮酒变成一场松弛的出逃

主张

酒馆是都市人的“精神缓冲带” 



市场定位：

25-40岁

都市白领，关注东方美学，独处型消费者

中高价定位

单杯68-128，套餐配置168-228 



环境分析：

消费环境

当地人有松弛需求，愿意为低压力的空间付费

竞争环境

武康路休闲场所皆为咖啡店西餐店禅意空间酒馆为数不多

行业环境

消费者对“治愈感”的休闲场所需求增高



艺术与极简风

店铺风格分析：



视觉分析：

色彩以米白色为基地，搭配豆青色与胭脂粉

应用范围

菜单，杯垫，墙面装饰

空间装饰会随季节更换



营销模式：
热衷跨界联名与快闪活动

曾和JNBYHOME举办香气与酒的睡衣派对等活动。

同时会定期举办艺术展

把酒吧打造成艺术观赏属性的空间。

靠有记忆点的酒品名称和高颜值空间设计

吸引顾客拍照打卡，形成自发传播的网红效应。



运营方式：

白天时以咖啡、甜点、小食吸引白领/游客；

夜间酒单季节性更新并带故事性质，例如以信封/书签呈现

酒单

增加“消费仪式感” 全天双态——白天明亮咖啡 / 夜晚氛围浓

郁鸡尾酒吧



Patent Pending
__New York



酒馆简介：

位于纽约实验型酒馆

消费者可以在调酒过程中参与



理念：

把酒馆变成创意的试验台



市场定位：

20-40岁人群

潮流文化爱好者新鲜体验的年轻职场人群



环境分析：

消费环境

布鲁克林的消费者愿意为独特的体验和创意付费

竞争环境

当地没有长期创意试验型酒馆

行业环境

消费者对带有体验感,参与感的空间需求高



视觉分析：

色彩以布鲁克林工业灰为主

在空间留有多出空白用于记录消费者的反馈



工业复古风

店铺风格分析：



营销模式：

它采用日咖夜酒模式，

以特斯拉为主题设计饮品与氛围，

设隐藏入口打造地下秘吧感，还提供私人场地承接活动吸引客流。



运营方式：

分时段营业（咖啡：早至下午；酒吧：傍晚至深夜）

通常需要两套服务节奏——白班以吧台/快取为主

晚班以调酒师和驻场服务为主

部分店采用“由白班锁门、夜班开启地下门”的做法



Stageone开心麻花沉浸
式戏剧酒吧__北京



选址在静安核心地段
周边有写字楼、购物中心及各类餐饮店铺

酒馆简介：



理念：

核心理念

“让喜剧成为日常的狂欢”
打破传统观演边界和传统酒吧的休闲边界



市场定位：

18-35岁年轻群体

对新鲜娱乐方式感兴趣，游客



环境分析：

消费环境

当地人愿意为体验感和IP价值付费

竞争环境

北京酒吧市场与戏剧市场结合的业态稀缺

区位环境

选址于北京核心商业圈拥有足够的流量



视觉分析：

色彩以高饱和的明黄色为主色

空间视觉

围绕“后台舞台”的概念打造



店铺风格分析：

旧时代风格



营销模式：

联动开心麻花IP做主题场次

招募体验官做线上种草，推出带好友解锁隐藏剧情
的社交裂变活动，引流获客



运营方式：

每周更新短时长沉浸剧情

工作人员引导互动+个性化服务，推出会员体系，用
权益和积分留存用户





IP定位



核心IP：“清水塘夜话人”
标签：最后一封厂房来信＋开心麻花式的npc戏剧

塑造“历史叙事者+夜场玩伴”的双人设打破常规酒馆的单一性



产品定位



A轻沉浸套餐（19:00-21:00）：

含指定饮品1杯+NPC随机互动+线索道具1份，定价68-98元/人。

B深度沉浸套餐（21:00-23:30）：

含特调鸡尾酒2杯+角色身份卡+主线任务参与权，定价168-198元/人。

C包场定制套餐：

适配团建活动，含专属剧情改编+主题布置+餐饮定制，定价2980-4980元/场。

沉浸式戏剧酒局分层体验套餐



复刻旧报纸、木质令牌、NPC同款民国学生徽章，
冰箱贴等可通过任务兑换或线下售卖。

文创周边



主题饮品：

分“红色记忆系列”
（如“星火燎原”烟熏鸡尾酒、“清水塘灯光”无酒精果茶）

和“长沙烟火系列”
（如“糖油粑粑特调”“湘江水啤”），每款饮品附专属剧情小卡片。



视觉设计



设计理念：

因为这个酒馆是戏剧市场加酒吧市场

所以取名叫回信酒馆

拿信封跟酒杯相结合就设计了这个logo



主要色彩：



logo展示：





空间



选址

在三楼靠电梯口处



优势

位于电梯口附近
经过电梯口的人总会留意一下增加了浏览量



平面图



功能分区



动线图



渲染图









用户画像





全季运营



主打“春日雅集”主题，新增“飞花令饮酒”“踏青剧本”
联动清水塘景区活动，推出优惠套餐。

调整饮品菜单，上线青梅酒、樱花特调等春季限定款，吸引外来游客。

春季（3-5月）：



延长营业时间至凌晨1点，增设户外露台观影区（上演清水塘主题戏剧）
推出“夜间消夏套餐”（含冰啤+小吃）。

举办“NPC演员选拔赛”，邀请游客参与客串，提升用户粘性。

夏季（6-8月）：



结合国庆节，推出“红色戏剧”
上线秋季限定“桂花酿特调”，搭配月饼小吃，打造中秋主

题夜场。

秋季（9-11月）：



冬季（12-2月）：暖冬沉浸季

布置室内暖场（炭火盆装饰、毛毯坐垫），推出“围炉煮酒”套餐
，主打热红酒、姜母茶等暖饮。

跨年/春节期间，推出“民国戏剧”限定剧情，
NPC身着旗袍、长衫送新年祝福，发放定制红包（内含饮品券）



媒体传播



与小红书本地博主合作
发布“清水塘隐藏酒馆”探店预告，突出戏剧+NPC互动亮点

文化类账号
联动长沙文旅博主，发布“当清水塘历史遇上沉浸式酒吧”深

度推文
线下引流

在清水塘景区、周边高校张贴复古风格海报，扫码预约开
业首周体验享8折优惠。



财务测算



装修设计费 15-20万元
 民国风格硬装+灯光音响设备+道具制作 

首批物资采购 8-10万元 
酒水、食材、文创周边、桌椅家具 

人员培训+剧本创作 5-8万元
 NPC演员招募培训、剧本定制改编 

营销推广费 3-5万元 
前期探店、海报制作、平台投放 

备用金 5万元
 应对开业初期客流波动 

总计 36-48万元  

前期投入



房租（清水塘周边）
 1.5-2万元/月 

人员工资
（店员+NPC演员8-10人） 4-6万元/月 

酒水食材采购 
2-3万元/月 

水电+营销+维护
 1-1.5万元/月 
月度总成本 

8.5-12.5万元 

月度运营成本



回本周期：稳定运营后，按月净利润1-2万元测
算，回本周期约24-48个月；若客流提升至日均
60人，回本周期可缩短至18-24个月。

盈利测算

日均客流：按开业初期日均40人（轻沉浸30人+
深度沉浸10人），客单价约120元，日均营业额
4800元，月营业额约14.4万元。

毛利率：酒水+套餐毛利率约65%-70%，月度毛
利约9.36-10.08万元。



THANK YOU


