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Old  School  Shop
店铺风格：
美式复古
店铺地址：
成都银桂桥一巷



营销模式：
“场景打卡+内容种草”的社交驱动型

核心：靠“独特场景”引流
文化体验：结合黑胶唱片、旧物展示，打造“复古文化
空间”，用“体验感”提升传播性；
可能会举办黑胶分享、复古市集等主题活动，强化“复
古文化聚集地”的标签，带动复购和口碑。



运营方式：
“咖啡+复古体验”的复合业态

产品：咖啡+轻食为基础，同时售卖复古周边（黑胶、
旧物），拓展收入来源；
“第三空间”+展示功能：既提供咖啡消费的休闲空间，
也通过旧物展示增强体验感，延长顾客停留时间；
成本控制：旧物装饰降低装修成本，同时利用复古物件
的“独特性”减少同质化竞争，靠风格而非高成本装修
吸引客群。



思远旧书店 Old Park
店铺风格：
美式复古
店铺地址：
上海徐汇区陕西南路



营销模式:：
“复古文化+场景打卡”的内容驱动型

核心：靠“复古沉浸式场景”引流,利用
老上海怀旧风的独特视觉，吸引顾客拍照
分享,打造“复古打卡地标”；
文化营销：绑定“老上海/复古生活方
式”,通过售卖复古物件、旧书、古着，强
化“复古文化集合地”的标签，吸引复古
爱好者.



运营方式:：
“复古文化+场景打卡”的内容驱动型

沉浸式购物+休闲体验”：顾客可以喝咖
啡、看书，同时逛复古杂货，延长停留时
间，提升消费概率；
成本与差异化：用复古旧物装饰降低装修
成本，同时靠“老上海+复古集合”的独
特定位，避开传统书店/咖啡店的同质化
竞争。



Old Rules
店铺风格：
美式复古
店铺地址：
广州市惠吉西路



营销模式：
以“复古情怀+社交打卡”为核心的情感营销：

靠“复古怀旧”主题打造差异化记忆点，用老物件、复
古装饰吸引消费者主动拍照分享（社交裂变）；
通过“咖啡券/酒水券互赠”实现时段引流；
利用社区/本地生活平台（如小红书、大众点评）做
“复古探店”内容种草，精准触达年轻客群。



运营方式:：
走“全时段复合经营”路线：

空间利用：小面积店铺分层布局，该店
有两层空间，最大化利用场地；
产品组合：白天咖啡+轻食，夜间酒饮+
美式汉堡，覆盖不同时段客群，提升坪
效；
服务轻量化：以“自助式+轻松社交”为
主，降低人力成本，同时强化“复古休
闲”的松弛感。





IP定位
核心：打卡+阅读+简餐
围绕美式复古风格展开的风格展现赋予
餐厅风格记忆点



1. 字体选用复古花体字，复刻美
式复古餐饮品牌的经典视觉语言，
贴合西餐厅的复古调性；
2. 红白色彩搭配是美式复古的标
志性配色，醒目且契合西餐热烈的
用餐氛围；
3. logo融入美式街头复古元素，
让logo更具潮流感与记忆点。

设计理念















产品定位
菜品体系：以简餐以及饮品为主



Medieval Bistro | 餐厅套餐大致分类展示 
简餐+饮品+其他（自选）





藜麦烤鸡能量碗
以藜麦打底，搭配香烤鸡胸肉与鲜蔬，
口感丰富，低脂高蛋白，是轻食主义
的优选。



香草烤鸡肉串饭碗
炭烤鸡肉串裹满香草香气，搭配蓬
松香米与鲜脆蔬菜沙拉，口感层次
丰富，异域风味十足。



海鲜茄香意面
意面裹满鲜醇茄汁，搭配虾仁、
贻贝与烤茄子，融合普罗旺斯
香草风味，海鲜鲜爽与茄香交
织。



芝士焗烤土豆船
土豆挖空填芝士烤制，外皮
焦香内里绵软，芝士拉丝浓
郁，搭配香草提味，是经典
美式小吃。



莓果焦糖法式吐司
法式吐司煎至焦糖色，搭
配鲜莓果与奶油，果香融
合奶香，口感松软香甜，
是经典早午餐甜品。



抹茶拿铁冰萃咖啡
抹茶的清新融合拿铁的醇厚，
搭配冰萃咖啡的焦香，层次
丰富，冰爽口感超适合夏日
饮用。



产品定位

 菜品价格：
 单人餐
（饮品+简餐） 88元
 双人餐
（饮品+简餐+甜品） 108元
 多人餐
（饮品+简餐+甜品） 208元

菜单





空间规划

选址：三楼空间



空间规划
平面图



空间规划
功能分区



空间规划
动线分析（顾客路线）



空间规划
动线分析（员工路线）



空间规划
效果图



空间规划
效果图





用户画像

30-40岁（中年群体）
主力人群的核心部分，更注重消
费体验与社交属性，对用餐环境、
服务品质和话题性有较高要求。

25-30岁（年轻群体）
占主力人群的年轻部分，好
奇尝鲜意愿强，对新颖的餐
饮形式和体验接受度高。

40-55岁（成熟群体）
非主力的补充群体，追求品质生
活，更看重食材品质、用餐氛围
的舒适度和品牌的调性契合度。



用户画像
核心客群：复古文化爱好者、文艺青年、网红、学生
消费特征：1.注重体验感与社交属性
          2.愿意为文化氛围和仪式感付费
          



用户画像
消费动机与行为
社交需求：朋友聚会、情侣约会、闺蜜小聚是主要场景，也包括小型生日派对、轻商务洽谈。



用户画像
消费动机与行为
体验需求：追求独特的用餐环境和美式经典菜品（披萨、沙拉、口蘑等），喜欢尝试小众但有格调的餐品。



用户画像
消费动机与行为
打卡需求：餐厅的复古装修（霓虹灯、复古海报、老式家具）是重要打卡点，消费后习惯发布社交内容。





全季运营
日常运营：制定对应的服务流程，服务员遵守顾客至上的原则，给顾客提供最好的用餐体验



全季运营
季节活动：春季推出“春日野餐”活动 



全季运营
季节活动：夏季推出“清凉之夏”活动 



全季运营
季节活动：秋季推出“万圣聚会”活动 



全季运营
季节活动：冬季推出“圣诞盛宴”活动 





媒体传播
线上传播：在小红书、抖音、大众点评等平台发布“沉            
浸式探店”等题材的视频；在微信公众号推送美式复古
这一风格文化的科普



媒体传播
线下联动：与复古市集、文化展馆合作举办主题活动，
邀请探店博主到店体验



媒体传播
私域运营：建立顾客社群，定期分享美式复古文化知识、
发布新品预告等





前期投入：核算房租、装修费用、设施采购、食材储备、
店员培训（大约30万）
营收预测：根据客单价、客流量测算月营收与年营收，
设定盈亏平衡点
成本控制：优化食材采购渠道，合理规划人员配置，降
低运营损耗

财务测算



财务测算

项目
                                               

金额（元）
月度总收入 225600

减：月度营业成本 72192

减：月度总运营费用 115666

月度税前利润 37742

减：企业所得税（按 5% 小微企业税率） 1887.1

月度净利润 35854.9



财务测算

费用类别 明细 金额（元）

固定费用 房租（150㎡，商圈中等地段） 30000
装修摊销（总装修 30 万，按 3 年摊销） 8333
设备折旧（厨具+桌椅+软装，总投入 20 万，按 5 年摊
销）

3333

水电燃气费 8000

变动费用 人员工资（厨师 3 人+服务员 4 人+店长 1 人） 56000
营销推广（复古主题海报/社群运营/平台推广） 5000
易耗品（餐具/纸巾/打包盒） 3000
其他杂费（证照维护/维修） 2000

      115666




