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SPECIAL
Special Must--Have Bling

“饰“不可少的特别
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BE THE REASON 
SOMEONE 
SMLES TODAY

这款“饰“不可少，很特别

张弛有度，显露个性

你需要的，恰好是我能给的
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 布局长三角核心经济圈，锁
定上海、杭州等消费力强劲
的城市，契合品牌时尚轻奢
的定位。

 覆盖长三角主要都市节点，
既能依托核心城市的流量优
势，也能辐射周边高潜力消
费区域。



品牌简介

APM Monaco成立于1982年，创始
人Ariane Prette是一位来自摩纳哥的
珠宝设计师。她的设计灵感来自于
蒙特卡罗的奢华生活和法国艺术文
化，以及现代都市女性的时尚需求。
APM Monaco的设计风格独特、精美，
深受消费者的喜爱。如今，APM 
Monaco已经成为了国际知名的珠宝
品牌，其设计和制作的珠宝产品畅
销全球。



品牌发展:

①创立起源（1982 年）：APM Monaco 
由 Ariane Prette 女士于 1982 年在摩纳哥
创办。公司名字取自她的姓名首字母缩
写加 “Monaco”。
②推出自有品牌（2012 年）： 2012 年，
创始人 Ariane Prette 的儿子 Philippe 
Prette（现任首席执行官）与其妻子 Kika 
Prette（创意总监）共同创立了自有珠宝
品牌 APM Monaco。
③快速扩张期（2017 - 2018 年）：截至
到2018年底，其店铺数量达到 200 家，
遍布 26 个国家。
④持续发展（2020 年至今）：品牌不断
推出新系列产品，在设计上持续创新，
并且积极拓展线上销售渠道



APM Monaco 品牌设计核心亮点

 独特性：融合现代时尚与摩纳哥优雅，首
饰设计新颖别致

 多样性：产品覆盖项链、手链等多品类，
各系列风格与寓意各异，满足多元需求.

 时尚感：紧跟潮流，融入当下流行元素，
兼具时尚与现代感.

 高品质：选用纯银、锆石等优质材料，经
精细加工打磨，质感光泽俱佳.













POMOLA 的品牌灵感来源于罗马神话中
掌管果园丰收的女神，象征沉浸于自然、
历经播种与收获的女性形象。品牌主打极
简主义首饰，通过天然材质、精湛工艺和
细节打磨，传递生活哲学——平衡、理性、
克制与宁静。POMOLA 致力于创造易穿
戴、可长期佩戴且兼具美感与精神内涵的
首饰艺术品。

品牌故事





品牌定位
聚焦于都市独立女性，主要覆盖一二线城市的艺术、设计、文化从业者及高知人
群。她们追求精神丰盈与审美独立，不盲从流行，更愿意为有思想、有温度、可
持续的轻奢品牌买单。









品牌简介
AJIDOU阿吉豆成立于2003年，经18年的发展，终
端门店超600家，遍布中国140余个城市。AJIDOU
阿吉豆是一个服务全客层消费者日常穿搭的全品类
时尚配饰品牌，以满足消费者探索自我及日常多元
生活场景搭配需求为己任，愿每一位“您”都能轻松
“搭出日常灵感”。



品牌价值观

AJIDOU阿吉豆是一个充满活力，多元化的时
尚配饰品牌，它代表了一种轻松的，愉悦，
爱美的生活态度。为爱美女性带来愉悦感的
购物体验。



品牌个性





门店





清水塘背景调研
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• 严重污染困境：沦为全国“四大工业污染区”之一，湘江及霞湾港重金属
严重超标，还让株洲成“全国十大污染城市”，当地生活、房价均受极大
影响。

• 转型关键举措：2013年启动搬迁改造，2018年底完成261家企业全关停
搬迁；同步开展废渣固化、污水截流等治理，还活化工业遗产并引进新
兴产业。

• 转型显著成效：湘江段水质升至Ⅱ类；落地三一能源装备园等项目，定
位“新能源·装备产业新城”；打造“清水塘印象”1956艺术中心等，推进工
业遗址文创园建设，形成文商旅等多元业态。



契合清水塘文商旅融合的官方规划，易获政策与要素
支持。周边产业园从业者、居民及游客构成稳定且旺
盛的消费客群。
可盘活工业遗产资源，打造特色商业地标，实现文化
与商业双赢。
区位交通优越，能辐射长株潭区域客流，填补片区高
品质商业空白。



IP产品定位
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以“Special”（饰不可少的特别）”为品牌，秉
持“不局限一种美好、处处藏心意”理念。 做高
性价比、多体验的年轻向小众饰品店。



面向20-30岁客群，主打“手工+文创饰品”核心，搭
配多档盲盒，靠“选饰+拆盲盒+手工”塑造场景。



核心品（饰品）：

分3类覆盖需求
 手工款
 日常款500-800元
 特色款800-1200元
 文创款（900-1500元）添加独特感
 再以399/699/999/1299元四档
（含饰品+小配饰/文创周边）拉新鲜
感



产
品
种
类



设计理念:
(IP符号)

以项链形态为核心原型，用曲线拆
解重构项链绳结与垂坠的视觉特征。
绳结与闭环象征饰品、佩戴者、品
牌间的专属情感联结。



You can enter a subtitle here if you need it

空间展示
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(

动
线)

主动线：主路必经曝光高
次动线：分支汇聚到店易
拐点线：节奏放缓易停留

动线核心，客流必经过

一楼临街，曝光率超高

即时消费，转化更轻松

可达性好，到店无阻碍



平
面
图



客流活动区

员工活动区

客流活动区

员工活动区



门店外观



展示区



收银区



You can enter a subtitle here if you need it

视觉展示
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You can enter a subtitle here if you need it

用户画像
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15-20岁学生
• 年龄：15-20岁
• 收入/零花钱：月均500
-2000元。
• 客单价：300-500元。
• 核心需求：平价、不撞
款、符合同学圈层审美。
• 消费偏好：平价网红款
小众平替，爱饰品、潮
玩。
• 触达渠道：小红书、抖
音、学校周边店、拼多
多。

20-25岁个性女性
• 年龄：20-25岁
• 收入：月均3000-6000
元。
• 客单价：500-1000元
• 核心需求：拒烂大街、
小众有辨识度、兼顾实
用。
• 消费偏好：设计师小众
款/定制单品，买个性服
饰、小众彩妆。
• 触达渠道：小红书、
B站、淘宝小众类目、线
下文创店。

20-30岁工作女性
• 年龄：20-30岁
• 收入：月均6000-
15000元
• 客单价：500-1500元
• 核心需求：实用有质
感、职场轻个性、售后
省心
• 消费偏好：耐用五金
款，买日常、小众设计
款。
• 触达渠道：淘宝/京东、
小红书干货笔记、线下
商场

20-30岁的个性男性
• 年龄：20-30岁
• 收入：月均4000-
10000元
• 客单价：500-1500元
• 核心需求：个性不浮
夸、兼顾自身喜欢与
女友审美
• 消费偏好：低调潮款
/质感单品，买潮牌外
套、质感配饰
• 触达渠道：抖音、淘
宝潮牌店、线下潮牌
集合店



媒体传播
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核心平台：主攻小红书/抖音，发“饰品穿搭+盲盒开箱+
甜品场景”短视频，带同城+手工文创+小众饰品标签；



达人合作：找1-10万粉本地穿搭，推“到店打卡送
小配饰”，精准触达15-25岁客群；



3. 私域沉淀：到店顾客邀进社群，发新品/盲盒预告+专属券，鼓励晒单返现
4. 线下联动：周边学校/写字楼贴海报，和文创店咖啡馆互摆展架，共享客流。



四季运营
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春季（3-5月）：焕新踏青主题◦
• 饰品：推出「春日漫游」系列手工款（如

花草元素银饰、编织手链），文创款联动
本地公园/景区IP设计纪念款；盲盒增设踏
青配饰隐藏款（如便携饰品收纳袋、防晒
丝巾）。

• 场景：甜品区主打樱花、青提等清爽口味，
设置「春日打卡角」，消费满额赠送定制
踏青主题明信片。

• 活动：周末开展「手工饰品DIY体验课」，
吸引亲子、学生群体到店，搭配“试拆盲盒+
甜品套餐”优惠。



夏季（6-8月）：清凉潮玩主题
• 饰品：主打轻量化、防水材质的手工饰

品（如亚克力、钛钢款式），文创款推
出夏日限定插画联名款；盲盒加入驱蚊
手环、迷你风扇等夏季小物。

• 场景：延长夜间营业时段，打造「夏夜
休憩角」，提供冰饮、冰淇淋甜品，推
出“夜间盲盒福袋”限时折扣。

• 活动：发起夏日穿搭挑战赛，鼓励顾客
晒出饰品搭配照片，评选优质内容赠送
免费盲盒。



秋季（9-11月）：文艺复古主题
• 饰品：上线「秋日私语」系列（如琥珀、

木质手工饰品），文创款结合中秋、国庆
推出节日纪念款；盲盒增设复古文具、香
薰片等周边。

• 场景：甜品区推出桂花糕、栗子蛋糕等秋
味甜品，设置「秋日手作市集」周末快闪，
联动周边手艺人摆摊引流活动：开学季针
对学生群体推出“新生礼包”，含低价盲盒+
甜品券，凭学生证享饰品折扣。



冬季（12-2月）：温暖节庆主题
• 饰品：主打温暖质感的手工款（如毛绒编

织、金属珐琅彩款式），文创款推出圣诞、
新年限定款；盲盒设置节日隐藏款（如生
肖主题孤品饰品），主打礼品属性。

• 场景：打造圣诞/新年主题打卡区，甜品区
供应热红酒、姜饼人等节日甜品，推出“买
饰品送甜品暖饮”套餐。活动：双旦期间开
启「盲盒交换大会」，顾客可凭重复盲盒
周边到店交换；推出“跨年礼品定制服务”，
支持手工饰品刻字。



财务运算
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Thanks!
Do you have any questions?

Please keep this slide for attribution
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