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01
前期调研



前期调研

设计理念核心
适配校园的年轻态设计
• 核心客群：18-22岁学生，聚焦“平价、潮流、高效”
• 设计逻辑：以“自助+轻社交”匹配校园消费习惯
• 视觉提示：整体外观为灰色大气简约简约的风格，用
红色作为门头吸引客群，内部用粉色蓝色作为点缀



场地调研
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空白机会



场地：南阳街的“空白机会”

南阳街流量

南洋街是海经院唯一主商业街，日

均人流量约700+，上下课高峰可

达1000人。如此庞大的学生流量，

为服装店提供了充足的潜在客源，

是开设店铺的绝佳基础。

业态缺失

现有12家店铺中，7家餐饮、3家

日用品、2家文具，无潮流服装店。

这一业态空白，意味着我们的服装

店将独占市场，无需与同类竞争，

潜力巨大。

铺位分布

南洋街店铺分布图清晰标注出‘空白铺位’，这

些位置正是我们开店的优选。占据空白铺位，

能快速填补市场缺口，吸引学生目光，开启服

装零售新篇。
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客群画像



客群：18-25岁的“轻消费”学生

消费能力

目标客群月均服装预算300-800

元，偏好50-200元单品。这一价

格区间精准契合学生经济状况，既

能满足日常穿搭需求，又不会造成

经济负担，是吸引学生消费的关键。

需求标签

学生购衣时追求‘自助无压力’，反

感推销；热衷‘拍照出片’，常分享

穿搭；期望款式更新快，紧跟潮流。

我们的店铺模式正是围绕这些需求

展开，贴合学生心理。
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空间策略



体块：小空间的“醒目设计”

Highlights

体块类型

采用集装箱模块化设计，完美适配南洋街200-

300㎡小铺面。这种模块化方式，不仅建设成

本低，后期还可灵活搬迁，适应性强。

视觉亮点

店铺设计中，红色入口体块高4m，极为醒目。

在南洋街灰调店铺中脱颖而出，学生老远就能

看到，有效吸引目光，强化品牌记忆。



动线：30秒逛完的“自助流程”
入口

入口面积10㎡，设置扫码领购物袋环节。简洁明了的开场，

让学生一进门就融入自助购物氛围，开启顺畅购物体验。

选衣区
选衣区占地80㎡，按甜酷、休闲、通勤三大风格分区。精

准分类满足学生多样化穿搭需求，快速找到心仪款式，提

升购物效率。

试衣间
试衣间30㎡，配备3间，内置全身镜与补光灯。完善设施

不仅方便试穿，还能满足学生拍照需求，增强购物乐趣。

结算区
结算区仅25㎡，安置自助收银机，支持校园卡与微信支付。

便捷支付方式，让学生快速结账，节省时间，提升购物满

意度。
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场景呈现



外观：南洋街的“潮流小盒子”

橱窗展示
店铺橱窗精心陈列当季新款，学生路过时能直观看到最新潮流。透明橱窗这种展示方式，

第一时间抓住学生眼球，激发购买欲望，提升店铺吸引力。

入口设计
红色折叠设计独特，打开后可扩大展示面。在南阳街街角，它不仅是店铺入口，更是

学生街拍背景板，增加店铺曝光度。
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内部：200㎡装下“全功能”

选衣区
选衣区配备可移动衣架，每周轻松换款，保持新鲜感。灵活布局适应潮流变化，让

学生每次进店都有新发现，增强复购率。

打卡区
打卡区墙面印有‘MAISON GRIFFE’品牌标识，强化记忆点。结合背景墙与坐姿镜，

为学生打造完美拍照场景，促进社交传播。
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成果展示
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图纸展示
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价值闭环



为什么它能成？

填补空白

填补南洋街服装空白，独占市场先

机。在学生流量充足却无服装店的

街区，我们的店铺将成为唯一选择，

吸引大量学生进店消费。

适配需求

精准适配学生‘自助+社交’需求，

从空间设计到功能布局，都围绕学

生喜好展开。这种贴合需求的模式，

能快速赢得学生认可与喜爱。

成本优势

小成本模块化设计，降低初期投入，

后期还可灵活搬迁。这种模式既减

轻资金压力，又提升店铺的可持续

发展能力，降低经营风险。
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