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【杭州·自然造物民艺研究中心】



自然造物民艺研究中心坐落于杭州市余杭区，由一所拥有一百多年历史的学校—瓶窑一小改造而来。
集文化展示、民艺研发、产品销售于一体的综合性文化空间。
走进自然造物，你会被高高悬挂的主题绘画所吸引。整个中心的空间场景营造结合了传统手工艺的
元素，使用竹、木、藤、编等自然材料，打造出具有中国文化特色的民艺空间。



室内有三层，有展览区，陈
列区，休息区。
进入造物社，里面会陈列着
各种器物，很喜欢每个摊位
前用手写的毛笔字的字条。
开放式陈列可以近距离观赏
到那些濒临失传的手工艺，
感受到匠人们的精湛技艺和
执着精神。



【大阪·Unimocc 画廊甜品店】



店铺位于大阪市中央区 ，店内装修呈现一种极简风，墙上陈列了一些
画作，店内主要特色是甜品和饮品以画作的方式呈现。





创意点：由店员提供颜料、装饰品和空白的帆布蛋糕 然后顾客可以自由发挥，
店里的每一杯饮料都是以墙上的任意一幅画来设计的
缺点：店面小位置有限，每次只接待6-8组客人，店内装修简陋



【青岛·柒叁画廊·聆海咖啡】



位于青岛，是一家画展和咖啡厅结合的店





背景与定位
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背景

清水塘老工业区历史悠久，是我国“一五”“二五”期间重点建设的工业基地。
20世纪30年代，粤汉铁路通车，清水塘地区拥有交通区位优势，工业开始蓬勃发展。

新中国成立后，株洲等约261家企业聚集于此，带动周边上十万人就业。
但是，长期的粗放式发展让株洲的重金属污染物排放量长期处于较高水平。
为了治理环境，目前的清水塘老工业基地正在转型发展的路上大步前进。

受当时苏联援建影响，部分厂房具有典型的苏式建筑风格。且多数厂房外观简洁朴素，
采用大面积的红砖墙体，钢结构屋架和大跨度空间设计，高大宽敞，时代特色明显。



IP定位

以清水塘1956年工业荣光为魂，将厂房废品转化为手作温度
用画作定格工人岁月，打造“可触摸、可收藏、可共鸣”的工业文化体验
空间——让废弃机械零件变身为承载历史的手工艺品，让老照片里的工人

故事通过画布重现，成为连接工业过往与当代生活的情感纽带。

“工业记忆的再生艺术馆”



品牌核心理念

“锈迹藏光阴 匠心续工业”
以清水塘1956年工业启航的辉煌为根脉，让厂房废品在匠心打磨下重获新生

让工人劳作的炽热、生活的温情在画作中定格；既留存工业时代的硬核记忆，
又赋予废弃物料艺术温度，实现工业遗产的活化与情感传承。



品牌关键词
brand keyword

创新       innovate

沉浸式    immersive

怀旧        nostalgia



用户画像

         工业文化情怀者

• 年龄：35-55岁

• 身份标签：株洲本地老工人
及家属、工业历史爱好者、城
市文化研究者

• 消费动机：对清水塘工业历
史有专属记忆，渴望通过手工
艺品、工人主题画作追溯过往
岁月，寻找情感共鸣。

       文艺青年与探店达人

• 年龄：18-30岁

• 身份标签：在校大学生、文
创博主、摄影爱好者、小众艺
术追随者

• 消费动机：被工业遗址的独
特氛围感吸引，将门店视为打
卡地，复古的审美体验；喜欢
分享小众文创店和艺术空间，
通过社交平台发布探店内容。

亲子家庭与研学团体

• 年龄：孩子6-14岁，家长
28-40岁

• 身份标签：株洲本地亲子
家庭、中小学研学团队、素
质教育机构

• 消费动机：研学团体体验
培养动手能力；研学团体需
要兼具教育性与趣味性的实
践场地。



产品设计与定位
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总体产品定位

核心定位：
清水塘工业历史沉浸式文创体验产品矩阵。

以1956年清水塘工业风貌与工人生活为核心素材
聚焦“废品再生手作”与“工人主题艺术画作”两大品类，打造兼具历史价值、艺术
审美与实用属性的产品体系，既满足游客的纪念收藏需求，也适配本地居民的日常美

学消费，成为清水塘工业遗址的文化名片。



手工艺品产品定位

以厂房废弃机床零件为原料，改造为
兼具实用性与复古质感的日常用品 实用型工业风文创

收藏类艺术画作

互动DIY手作摆件

将工业元素与工人形象、工人生活结
合现代艺术手法创作。

将画作中的经典工人形象、工业场景
提炼为图案，印制成明信片、海报、
帆布包、笔记本等文创周边。



空间分析

03



选址

二楼
总平方188平

一、动线优势
店铺位于商场二楼步梯旁，是消费者从
步梯进入二楼的首要视觉与动线节点，
属于二楼客流的核心导入口。消费者从
步梯上行至二楼时，无需额外绕行即可
直接接触店铺。

二、展示优势
店铺处于二楼入口的视觉核心位，无遮
挡的展示面可让消费者从步梯上行过程
中，直接看到店内的手工艺品陈列与画
廊作品展示，实现视觉前置引流。

三、空间优势
店铺紧邻步梯的布局，让空间与公共动
线形成自然衔接，可利用入口处的过渡
空间打造半开放式的展示区，既拓展了
实际展示面积，又不破坏店内的空间完
整性。



平面图



流线分析

顾客动线

店员动线



功能分区
画作第一展区

画作第二展区

画作第三展区

画作第四展区

画作第五展区

手
作
区
1

手作区2

手
作
区
3

收银区



效果图



VI设计
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logo组合



辅助图形



品牌色彩









媒体传播
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宣传平台

小红书/抖音 /快手 
场景化短视频、KOL探店、美学细节图文 
关键词SEO、话题挑战赛 

短视频平台

长视频平台

私域渠道 

腾讯视频/B站 系列专栏、品牌TVC、用户
故事合集 每周固定栏目更新，沉淀深度文
化内容 

企业微信/社群 专属福利、本地文化
攻略、公众号/视频号内容
活跃用户专属活动优先触达 



内容营销
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情绪价值营销

核心情绪定位

以“1956工业记忆唤醒+废旧重生治愈+匠人精神共鸣”为
核心，让品牌成为连接“老株洲工业人”与“新时代游客”
的情感桥梁，让工业遗产从“观赏符号”变成“情感载
体”。



怀旧情怀营销

 1. 情感锚点打造：每件手作标注原料来源（如“车间钢轨碎片”“厂房红砖碎块”），附
带老工人手写原料故事卡片；画廊画作旁设置“时光留声机”，扫码可听对应相应年代的
故事，强化“触摸历史”的真实感。

2. “双代共创”互动营销：同步推出“老物件改造体验课”（如用旧齿轮做钥匙扣）；面
向年轻人发起“工业记忆再创作”征集，优秀作品入驻“1平米青年画廊”，实现情感双向
奔赴。

3. “可带走的工业时光”场景化传播：线上打造#我的清水塘时光信物#话题，鼓励顾客分
享手作/画作背后的个人故事；线下门店设置“年代打卡墙”（1956-2000年主题场景），
强化社交传播属性。



全季运营
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日常运营保障

1. 人员配置：店长1名+手作导师2名+老工人记忆顾问3名+店员2名
                     旺季增设临时导览员

2. 会员体系：设置“工业记忆会员”，积分可兑换专属手作、画作装裱服
务，生日月赠送定制化工业主题小礼品；

3. 线上联动：开通抖音/微信视频号直播（每周1场，手作教学+画作背后故
事），线上预售手作材料包、画作复刻版，弥补线下客流缺口。



四季运营

1、季度
2、节日主题定位
3、核心活动
4、产品侧重
5、运营亮点



春季运营

（3-5月）                            
「工业新生·春醒计划」
手工艺品：
1. 清明“工业遗址踏青手作营”（亲子
家庭为主）
2. 五一“老厂房焕新艺术展”
3、轻量化手作（红砖盆栽、铁丝花艺）
画作：春季工人劳作主题画作

推出“家庭记忆套餐”（手作体验+画廊
导览+老照片打印）



夏季运营

（6-8月）
「钢铁夏日·匠人课堂」
手工艺品：
1. 暑期“工业手作夏令营”（每周2期，
分龄教学）
2. 七夕“工业风情侣手作夜”（旧零件
定制情侣饰品）
3、夏季特色清凉感手作（陶瓷碎片风铃、
金属书签）
画作：夏日车间场景画作

增设“夜间画廊灯光展”



秋季运营

（9-11月）
「时光沉淀·丰收季」
手工艺品：
1. 国庆“清水塘工业历史主题周”（老
工人专场画展+原料特展）
2. 双十一“工业记忆盲盒”促销
3、厚重感手作（钢轨摆件、红砖浮雕）
画作：丰收季工人生活画作

联合遗址园区推出“工业旅游联票”



冬季运营
（12-2月）
「暖冬忆旧·年味工坊」
手工艺品：
1. 圣诞“工业风节日手作课”（旧螺丝
圣诞树、红砖彩绘雪人）
2. 春节“老株洲年味礼盒”预售（手作
福字、工业主题春联）
3、保暖类手作（毛线包裹金属挂件）
画作：冬日车间温情画作

邀请老工人现场写春联，消费满额赠送
“时光明信片”（宣传：可寄给未来自
己）



财务预算
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盈利预期与成本控制

1. 盈利来源：手作销售（40%）+体验课程（30%）+画作售卖/定制（20%）+文
创周边（10%）；

2. 成本控制：原料优先从园区回收废旧物资，降低采购成本；前期免缴推广费，
依托园区官方账号导流；

3. 回报周期：预计首年实现收支平衡，第二年随着会员积累、口碑传播，毛利率
提升至55%以上。
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